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(відповідно до статті 8 Закону України „Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності”, Методики проведення аналізу впливу регуляторного акта, затвердженої постановою Кабінету Міністрів України від 11.03.2004 № 308). 
Назва регуляторного акта: Правила розміщення зовнішньої реклами на території Городоцької сільської ради. 
Розробник документа: Відділ архітектури, земельних відносин та житлово-комунального господарства Городоцької сільської ради 
Відповідальна особа: Опанасик Т. М., начальник відділу архітектури, земельних відносин та житлово-комунального господарства Городоцької сільської ради
	№
з/п
	Розділ
	Опис

	1 
	Визначення проблеми, яку передбачається розв’язати 
	Відповідно до частини 1 статті 16 Закону України “Про рекламу” розміщення зовнішньої реклами у населених пунктах проводиться на підставі дозволів, що надаються виконавчими органами сільських, селищних, міських рад, в порядку, встановленому цими органами. 
У свою чергу, постановою Кабінету Міністрів України від 29 грудня 2003 року № 2067 затверджено Типові правила розміщення зовнішньої реклами, які регулюють відносини, що виникають у зв'язку з розміщенням зовнішньої реклами у населених пунктах, та визначають порядок надання дозволів на розміщення такої реклами.
На підставі вищенаведених актів чинного законодавства України, з метою врегулювання відносин, що виникають у зв’язку з розміщенням зовнішньої реклами на території Городоцької територіальної громади, розроблено проєкт Правил розміщення зовнішньої реклами на території Городоцької сільської ради. 
Прийняття вказаних Правил розміщення зовнішньої реклами на території Городоцької територіальної громади забезпечить створення необхідних правових підстав для регулювання зазначеної сфери суспільних відносин. Дія цього регуляторного акта поширюватиметься на території населених пунктів Городоцької територіальної громади, а його вимоги будуть обов’язкові для виконання всіма суб'єктами господарювання, що здійснюють розміщення зовнішньої реклами на території Городоцької територіальної громади. 

	2 
	Цілі державного регулювання 
	1. Врегулювання діяльності щодо розміщення зовнішньої реклами на території населених пунктів Городоцької територіальної громади. 
2. Встановлення процедури надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами. 
3. Спонукання розповсюджувачів засобів зовнішньої реклами до належного використання території населених пунктів згідно з вимогами діючих нормативно-правових актів. 
4. Встановлення чіткого розміру платежів за використання місць, що належать до комунальної власності, для розміщення засобів зовнішньої реклами.

	3 
	Визначення та оцінка альтернативних способів досягнення зазначених цілей 
	Під час розробки проєкту регуляторного акта «Правила розміщення зовнішньої реклами на території Городоцької територіальної громади» було розглянуто такі альтернативні способи досягнення визначених цілей: 
- відмовитися від регулювання, таким чином залишивши існуючу ситуацію, тоді :
   порушуватимуться вимоги ст. 16 Закону України “Про рекламу” та постанова Кабінету Міністрів України                       від 29 грудня 2003 року № 2067 “Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами”; 
   буде відсутня можливість у суб’єктів господарювання у сфері реклами отримати на законних підставах дозвіл на розміщення зовнішньої реклами на території населених пунктів Городоцької територіальної громади, і як наслідок існуватиме перешкода щодо розвитку рекламної діяльності на території Городоцької територіальної громади; 
- запровадити зазначений регуляторний акт, що дасть можливість забезпечити досягнення визначених цілей. 


	4
	Вибір найбільш оптимального альтернативного способу досягнення цілей
	Обрання останнього способу досягнення визначених цілей, а саме запровадження зазначеного регуляторного акта, сприятиме приведенню діяльності розповсюджувачів зовнішньої реклами, яка передбачає її розміщення на території населених пунктів Городоцької територіальної громади, у відповідність до вимог чинного законодавства України, при цьому робочим органом Городоцької територіальної громади здійснюватиме постійний контроль за розміщенням рекламних засобів на території населених пунктів Городоцької територіальної громади. 
Запровадження цього регуляторного акта забезпечить рівні можливості суб’єктам господарювання для надання рекламних послуг, при цьому умови розміщення зовнішньої реклами на території населених пунктів Городоцької територіальної громади носитимуть сталий та прогнозований характер. 

	5
	Механізми та заходи, які забезпечать розв’язання визначеної проблеми 
	Зазначену проблему планується розв'язати шляхом затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Городоцької територіальної громади. 
Основні напрями реалізації регулювання відносин у сфері реклами на території населених пунктів Городоцької територіальної громади спрямовані на досягнення мети, цілей і завдань запропонованого регулювання та представляють комплекс заходів, спрямованих на створення механізму отримання дозволу на розміщення зовнішньої реклами. Реалізація запропонованого регулювання здійснюється шляхом впровадження наступних заходів: 
 - вироблення місцевого нормативно-правового документу, який в рамках чинного законодавства дасть можливість спростити, удосконалити та зробити прозорим механізм отримання дозволу на розміщення зовнішньої реклами; 
- забезпечення раціонального та ефективного використання території. 

	6
	Досягнення цілей та очікувані результати у разі прийняття регуляторного акта, ресурси на його виконання. 
	Прийняття зазначеного регуляторного акта врегулює правові відносини, що виникають між розповсюджувачами зовнішньої реклами та робочим органом, уповноваженою особою у процесі розміщення рекламних конструкцій.
На дію регуляторного акта можуть вплинути зміни в чинному законодавстві про рекламу та про дозвільну систему у сфері господарської діяльності, які можуть привести до змін при застосуванні даного акта, недоцільності його використання.
Для впровадження вимог даного регуляторного акта органу місцевого самоврядування не потрібно додаткових витрат з місцевого бюджету. Таким чином, поставлені цілі досягаються при виконанні вимог цього регуляторного акта з найменшими витратами для суб'єктів господарювання, громадян та держави. Досягнення встановлених цілей шляхом виконання регуляторного акта приносить вигоди без залучення додаткових коштів, як з боку суб'єктів господарювання, так і органів виконавчої влади та органів місцевого самоврядування.
Впровадження у дію даного рішення забезпечить вигоди та витрати викладені у Таблиці вигод та витрат (додається).

	7 
	Обґрунтування запропонованого строку дії регуляторного акта
	Строк дії зазначеного регуляторного акта встановлюється як необмежений. У разі потреби, за підсумками аналізу відстеження його результативності, до нього будуть вноситься відповідні зміни. 
При виникненні змін у чинному законодавстві, які можуть впливати на дію запропонованого регуляторного акта, до нього будуть вноситися необхідні корективи. 

	8 
	Показники результативності акта
	Статистичні показники: 
- розмір надходжень до бюджету, пов’язаний з дією акта (грн) (об’єктивно неможливо визначити розмір коштів, даний показник не впливає на результативність регуляторного акта); 
- кількість суб’єктів господарювання (розповсюджувачів зовнішньої реклами), на яких розповсюджується дія регуляторного акта (об’єктивно неможливо визначити кількість, даний показник не впливає на результативність регуляторного акта); 
- розмір коштів, що витрачаються суб’єктами господарювання пов’язаними з виконанням вимог даного акта (об’єктивно неможливо визначити, даний показник не впливає на результативність регуляторного акта); 
Соціологічні показники:
- Час, що витрачається на виконання вимог даного регуляторного акта – до 30-ти днів; 
- Рівень поінформованості розповсюджувачів реклами – 70% (з плином часу цей показник збільшуватиметься).
Ефективність регуляторного впливу рішення Городоцької сільської ради «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Городоцької територіальної громади» визначатиметься за показниками:
1. Кількість заяв, що надійшли, на розміщення зовнішньої реклами;
2. Кількість виданих дозволів на розміщення зовнішньої реклами;
3. Кількість внесених змін у дозвіл у зв’язку із зміною технологічної схеми рекламного засобу;
4. Кількість внесених змін у дозвіл у зв’язку із зміною містобудівної ситуації;
5. Кількість дозволів, яким продовжено строк дії дозволу на розміщення зовнішньої реклами.

	9 
	Заходи, за допомогою яких буде здійснюватися відстеження результативності акта 
	Базове відстеження результативності регуляторного акта здійснюється до дня набрання ним чинності. 
Повторне відстеження результативності здійснюватиметься через рік після набрання чинності актом. 
Періодичні відстеження результативності будуть здійснюватися раз на кожні три роки, починаючи від дня закінчення заходів з повторного відстеження результативності. 



Таблиця вигод і витрат
	Сфера впливу 
	Вигоди 
	Витрати 

	Орган місцевого самоврядування 
	1. Створення прозорого механізму та удосконалення порядку надання дозволів на розміщення зовнішньої реклами. 
2. Виконання вимог законодавства місцевою владою у результаті врегулювання процедури надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами. 
3. Утворення сучасної рекламної інфраструктури в територіальній громаді відповідно до вимог Правил розміщення зовнішньої реклами на території Городоцької територіальної громади. 
	Витрати на оплату за розміщення інформації (повідомлення) про оприлюднення проєкту рішення аналізу регуляторного впливу акта. 

	Суб’єкти підприємницької діяльності 
	1. Прозорість та зрозумілість процедури отримання дозволу на розміщення об’єктів зовнішньої реклами. 
2. Скорочення термінів отримання дозволів на розміщення зовнішньої реклами 
3. Збереження умови безоплатності послуги щодо отримання дозволів на розміщення зовнішньої реклами. 
	1. Ймовірність відмови у наданні дозволу на розміщення зовнішньої реклами. 

	Територіальна громада 
	1. Упорядкування елементів благоустрою, створення привабливо вигляду населених пунктів шляхом застосування нових підходів у формуванні рекламної інфраструктури. 
2. Ріст позитивного іміджу у потенційних туристів та місцевих мешканців 
3. Створення сприятливих умов для функціонування населених пунктів. 
	Відсутні 



Начальник відділу архітектури, 
земельних відносин та житлово-
комунального господарства	
Городоцької сільської ради					                               Тетяна ОПАНАСИК
